LA MODA
SOSTENIBILE
DALLA
ROMAGNA SFILA
A ROMA

Settembre 15, 2020

U
L

"i.

TR g D""i ; "|
Al H ABLE ™
| f I C..-' VATION '

FASHION WEEK

Da Savignano sul Rubicone, la maglieria innovativa sostenibile, vegana e cruelty-
free di Giulia Brunetti € arrivata a Roma al primo green fashion event in Italia, la
SUSTAINABLE INNOVATION FASHION WEEK

Una giovane imprenditrice, con la sua collezione nata a Rimini, sulle passerelle della
moda romana: s tratta di Giulia Brunetti, classe 1985, stilistadi maglieria
ecosostenibile, che ha portato Giulia Brunetti Knitwear alla SUSTAINABLE
INNOVATION FASHION WEEK, il primo green fashion event in Italia.
Lagiornata, coniatadel patrocinio della Presidenza del Consiglio, della Regione
Lazio, del Comune di Roma, dei ministeri dello Sviluppo Economico e dell’Ambiente
ed, infine, I’Alto Patrocinio del PAM, ha visto sfilate ed esposizioni di marchi di
moda e accessori che rispettano i criteri d’innovazione sostenibile, eticaglobale e
responsabilita civile d’impresa conformi agli Sdgs (Sustainable Development Goals
dell’Onu).

| capi della start up romagnola nascono dalle abilita di Giulia Brunetti, dalla sua
passione per il disegno, sviluppata poi con gli studi aFirenze. Oggi, dopo 15 anni di
esperienza diretta nel campo della moda e dopo aver lavorato per importanti brand




italiani ed esteri, Giulia Brunetti Knitwear € unarealtatuttagreen nataa Rimini e
trasferitasi poi a Savignano sul Rubicone, in continua espansione verso |I’Europa,
dove Giulia sta ampliano unarete vendita di negozi e clientela privata.

“La partecipazione a questo evento dedicato alla moda sostenibile € un grande
riconoscimento” commenta dopo la sfilata Giulia Brunetti “la mia azienda presenta
una visione di futuro che coniuga design, materiali, tecnologie hi-tech”.

Tutte qualita che rispecchiano i requisiti ambientali richiesti dal protocollo della
manifestazione e che portano il brand Knitwear frale aziende in linea con ailmeno uno
dei 17 obiettivi di sviluppo sostenibile dell’Agenda 2030.

Un riconoscimento importante che giunge in un anno particolare, subito dopo il lancio
dell’e-commer ce, come per ribadire I’importanza di un dialogo fra digital e sfilate
fisiche, fra sostenibilita e moda.
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Legno, soia e latte
Quando la moda
¢ eco sostenibile

La maglieria innovativa e rivoluzionaria messa a punto
da Giulia Brunetti. Aprira a Rimini uno studio
dove terra corsi. «Voglio tramandare il mestiere>

RIMINI

NICOLA STRAZZACAPA
L'imprinting viene dalle radici to-
scane. Dagli anni vissuti fra i colli
senesi, con 'orizzonte che si sta-
glia in una natura dai colori pa-
stellati ein paesaggidalle geome-
wie che oggi ritornano nel dise-
gno dei suoi filati, In una maglie-
ria innovativa e per certl versi ri-
voluzionaria. C'étutta GiuliaBru-
netti nelle collezioni della Giulia
Brunetti Knitwear. C'¢ la realiz-
zazione di un sogno che si fa an-
cheimpegno sociale nel segno
della eco-sostenibilita. E' questa
la parola d’ordine della suastart
up, figliaappuntodell’adolescen-
zaimmersanellanaturaedell'eta
della maturita spesa a fare espe-
rienza prima sui libri e poi sul
campo. In aziende nazionalie al-

LiNEZID
DELLAVVENTURA

«Nel2017ho
partecipato aNuove
Ideee Nuove Imprese
e cosi ho conosciuto

iresponsabili
di Primo Miglio»

mio progetto: 'azienda &
natail 30 ottobre 2017 ea
novembre inizieroi primi
corsi dimaglieria inuno
studioin via Garibaldi»
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Giulia Brunettl. Ha deciso di metters! in propric dopo una lunga esperienza anche allestero

T'estero. Il suo stile unico elascel-
ta di un materiale originalissimo
derivanodalieinneanche un an-
no lestannofacendoraggiungere
risultati incredibili.

Partiamodal principio: come & ar—
rivataad avere un'azienda tutta
suaadappena 32anni?

sSonosempre stata animatadau-
na passionesconfinataperil dise-
gnoelamiaavventura nelmondo
della moda & iniziata all'Tstituto
Internazionale Fashion Designer
& Marketing Polimodadi Firenze

30 ottobre 2017 e sta festeggian-
do il primo anno di attivita eil 22
novembre inizierd i primi corsi di
maglieriainunostudioinvia Gari-
baldi chesi chiamera Spazio Stu-
dio ¢ acui sisono gia iseritte aleu-
ne ragazze del corsodi Costume &
Moda dell’Universita e altre ra-
gazze chemihanno contattato per
ampliare i propri orizzonti. Tra-
mandare il mestiere, specie in E-
milia Romagna che ha grande tra-
dizione in fatto di maglieria ma
poche persone che voglione por-
arlaavant, eraun po'ilmio obiet-

con laspecializzazione tivo, Ed egoisticamente
in maglieria. Daquié GLI STUDI vorrei farng crescerean-
arrivaralapossiblitadi 4| FASHION che unache poimiaf-
intraprendere un per- DESIGNER  fianchistabilmente...
corsolavorativedils o MARKETING Nelfracempo, in guest
anni comedesignerdi  poy paopa  Primi dodicl mesi posso
maglieria, campionari- } gia vantare due sho-
staeresponsabiledi oo wroom, uno a Firenzee
produzione per brand DUE uno a Verona, equareo
importanticome Livia-  gyOWROOM: hegozimultimarca: Al-
na Conti (visonorima- o) A FIRENZE Dberta Boutiquea Pisa,
stasette anni), Mar- LALTRO SoulShopa San Cascia-
ras-Interfashion, Terre 4 yepona 1O ValdiPesa, LolaLove
Alte, Maglificio Atelier a Modena e Zuc-
Da.Ni-Shesso, Parron- chi Gioielli in Viale Cec-
chiCachemireeinfine Volped’0-  carinia Riccione. Faccioinoltre
roaLondra. Poi, alritornodalRe-  parte della Cna Federmodae del
gno Unito, hodeciso di mettermi  Consorzio Moda in Italy chesi oc-
in proprio e aprire un'attivith tut-  cupadelle giovani start up edella
tamia». lorointernalizzazione”.

Comeci érluscita? La particolarita che la rende unica
«Nel 2017 ho partecipatoa Nuove  eélasceltadei materiali.

Idee eNuove Imprese ecosi ho co-
nosciute i responsabili di Primo
Miglio. Ho presentato loro quello
cheerailmio progetto-creare col-
lezioni eco-sostenibili e aprire una
scuola di maglieria - e oggi posso
diredi essercidavveroriuscita: I'a-
zienda individuale é nara infart il

«Attraverso leinfinite ricerche di
filati innovativi ho trovato quello
che miappartiene di piti, un filato
dilegnoin pura cellulosa, ecolo-
gicoesalutare: éfatro dalla polpa
del legno di abetibianchinon
trattatida agentichimici e al
100% naturali. Un materiale ter-

Una delle creazionl della Giulia Brunetti Knitwear

mico chea contatto con'acquasi
gonfia e asciugandosi si ammor-
bidisce fino ad assumere proprie-
ta tattili molto simili a quelle del
cashmere. Per talicaratteristiche,
viene utilizzato molto per mate-
rassi € cuseini, io ho chiestoa un
produttore di ritorcemelo cosi da
poterlo adattare all'abbigliamen-
to e soprattutto alla maglieria eci
siamo riusciti. E’ stato unesperi-
mento da capo a piedi, sia nella
tessitura che nel lavaggio ¢ nella
tintura: non si sapeva come a-
vrebbe reagito, per fortuna & an-
data benissimo e non potendo
brevettare il filato ho registrato il
mio disegno. Hostudiato una tra-

La finale
del Premio
Cambiamenti

Tralsostenitori dellincubatore
di imprese Primo Miglio C'éfin
dalla prima ora anche Cna Rimini
che premia ifinalisti e organizza
I'evento finale del Premio Cam-
biamenti2018. Appuntamento
dungue domani alle 17.30 aRi-
mini Innovation Square per co-
noscereitreifinalistidel con-
corsolocaleche siaggiudicano
unpremio indenaro e, per il pri-
moclassificato, il percorsogra-
tuito diincubazione e accelera-
zione di Primo Miglio. Il concor-
sonazionale, giuntoallaterza
edizione, scopre, premia e so-
stiene le migliori imprese italia-
ne nate negli ultim tre anniche
hanno saputo riscoprirele tra-

ma che parte dalmio logo e 'ho
sviluppata su scala aziendales.

Quali sonoipitiricercatipermate-
Halie colori?

«Ognistagionehail suoeognica-
po pubd essere personalizzato.
Quelli di punta sono quelli in ca-
chemire vegetale, i piti rappre-
sentativi per me perché geome-
trici, innovativi e sempreverdi.
Sono un evergreen, il miocavallo
di battaglia. Ma faccio anche al-
cune cose con la soia, il bambi, il
filatodilatte elafibradilarte otte-
nuta dalla lavorazione della ca-
scina, oltre aunapiceola eollezio-
ne in essutos,

Gli spazi di Rimini Innovation Square

dizioni, promucvere il proprio ter-
ritorio e la comunita, innovarepro-
dotti e processi e costruireil futu-
ro. Alle tre imprese selezionate
dalla giuria andranno 3.000 euro
pitibenefit oltre alla possibilita di
essere trale finalistea Roma dove
concorrerannoal concorsonazio-
nale, conpremiper oltre 30.000
euro, consulenze e formazione con
esperti di Facebook e Google.
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RIMINI

Legno, soia e latte Quando la moda é eco
sostenibile

C NICOLA STRAZZACAPA

f Condividi © Condividi W

RIMINL. L'imprinting viene dalle radici toscane.

Dagli anni vissuti fra i colli senesi, con l'orizzonte che si staglia in una natura
dai colori pastellati e in paesaggi dalle geometrie che oggi ritornano nel
disegno dei suoi filati. In una maglieria innovativa e per certi versi
rivoluzionaria. C'é tutta Giulia Brunetti nelle collezioni della

Giulia Brunetti Knitwear. C'é la realizzazione di un sogno che si fa anche
impegno sociale nel segno della eco-sostenibilita.

E’ questa la parola d'ordine della sua start up, figlia appunto dell'adolescenza

immersa nella natura e dell'eta della maturita spesa a fare esperienza prima
sui libri e poi sul campo. In aziende nazionali e all'estero. Il suo stile unico e

la scelta di un materiale originalissimo derivano da li e in neanche un anno

ClY

Partiamo dal principio: come é arrivata ad avere unazienda tutta sua ad appena 32 anni?

le stanno facendo raggiungere risultati incredibili.

«Sono sempre stata animata da una passione sconfinata per il disegno e la mia avventura nel mondo della moda ¢ iniziata all'Istituto
Internazionale Fashion Designer & Marketing Polimoda di Firenze con la specializzazione in maglieria. Da qui ¢ arrivata la possibilita di
intraprendere un percorso lavorativo di 15 anni come designer di maglieria, campionarista e responsabile di produzione per brand importanti
come Liviana Conti (vi sono rimasta sette anni), Marras-Interfashion, Terre Alte, Maglificio Da.Ni-Shesso, Parronchi Cachemire e

infine Volpe d'Oro a Londra. Poi, al ritorno dal Regno Unito, ho deciso di mettermi in proprio e aprire un‘attivita tutta mia».

Come ci é riuscita?

«Nel 2017 ho partecipato a Nuove Idee e Nuove Imprese e cosi ho conosciuto i responsabili di Primo Miglio. Ho presentato loro quello che era

il mio progetto — creare collezioni eco-sostenibili e aprire una scuola di maglieria — e oggi posso dire di esserci davvero riuscita: l'azienda
individuale é nata infatti il 30 ottobre 2017 e sta festeggiando il primo anno di attivita e il 22 novembre inizierd i primi corsi di maglieria in uno
studio in via Garibaldi che si chiamera Spazio Studio e a cui si sono gia iscritte alcune ragazze del corso di Costume e Moda dell’'Universita e

altre ragazze che mi hanno contattato per ampliare i propri orizzonti. Tramandare il mestiere, specie in Emilia Romagna che ha grande tradizione
in fatro di maglieria ma poche persone che vogliono portarla avanti, era un po’ il mio obiettivo. Ed egoisticamente vorrei farne crescere anche
una che poi mi affianchi stabilmente... Nel frattempo, in questi primi dodici mesi posso gia vantare due showroom, uno a Firenze e uno a Verona,
e quattro negozi multimarca: Alberta Boutique a Pisa, Soul Shop a San Casciano Val di Pesa, Lola Love Atelier a Modena e Zucchi Gioielli

in Viale Ceccarini a Riccione.

Faccio inoltre parte della Cna Federmoda e del Consorzio Moda in Italy che si occupadelle giovani start up e della loro internalizzazione”.

La particolarita che la rende unica ¢ la scelta dei materiali.

«Attraverso le infinite ricerche di filati innovativi ho trovato quello che mi appartiene di pit, un filato di legno in pura cellulosa, ecologico e
salutare: é fatro dalla polpa del legno di abeti bianchi non trattati da agenti chimici e al 100% naturali. Un materiale termico che a contatto con
I'acqua si gonfia e asciugandosi si ammorbidisce fino ad assumere proprieta tattili molto simili a quelle del cashmere. Per tali caratteristiche,
viene utilizzato molto per materassi e cuscini, io ho chiesto a un produttore di ritorcemelo cosi da poterlo adattare all'abbigliamento e
soprattutto alla maglieria e ci siamo riusciti. E’ stato un esperimento da capo a piedi, sia nella tessitura che nel lavaggio e nella tintura: non si
sapeva come avrebbe reagito, per fortuna é andata benissimo e non potendo brevettare il filato ho registrato il mio disegno. Ho studiato una

trama che parte dal mio logo e I'ho sviluppata su scala aziendale».
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| ATTESTATO DI MERITO

. A Giulia Brunetti

per essere dinamica espressione della capacitd e creativita imprenditoriale
della competenza e della laboriosita delle donne riminesi

Rimini, 8 morzo 2019 Il Vice Sindaco

Giloria Lisi
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CNA FEDERMODA
PORTA IL MADE
IN ITALY

IN AZERBAIJAN

E GEORGIA

Alla missione hanno partecipato
anche due imprese riminesi:
Giulia Brunetti Knitwear, giovane
marchio emergente,

e Berlini con il noto brand

Luisa Maria Lugli

Grazie alla collaborazione con la
rete dipi(:nmﬁca italiana e con 'Uffi-
cio ICE di Baku, CNA Federmoda ha
accompagnato imprese moda made
in Italy a Baku e Tbhsi in due evenu
svolti nei primi giorni di giugno.

Maison Luigi Borbone, Green
Coast, Punto Maglia (con i brand
Regina di Cuori ¢ Leonardo), Giu-
lia Brunetti Knitwear e il Consorzio
Moda In Italy (che & consorzio ex-
port moda che ha radici in Emilia-
Romagna), con le aziende Berlini,
Colb, Mori Castello ¢ Maestrami
hanno shlato a Baku ¢ Thblisi I'1 ¢ 4
giugno nella cornice delle celebra-
zioni dedicate alla Festa della Re-
pubblica Italiana.

“T due Paesi asiatici rappresentano
realtd di particolare interesse per il
made in Italy e nella continua ricer-
ca di opportunita per le nostre im-
prese abbiamo voluto cogliere que-
sta opportunita offertaci dalle due
Ambasciate italiane e dall’Agenzia
ICE” dichiara Antonio Franceschi-
ni, responsabile nazionale CNA Fe-
dermoda.




GIULIA BRUNETTI
STILE, LUSSO
E SOSTENIBILITA

L
5 )
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A margine delle sfilate di Baku e
Tblisi, abbiamo raccolto alcune ri-
flessioni di Giulia sulla sua idea di
stile e di integrazione tra sosteni-
bilita e moda.

“In un mondo ormai di consumi-
smo, fast fashion, e abbigliamento
usa e getta - racconta Giulia - ho vo-
luto creare una corrente di pensie-
ro contrastante, un concetto moda
nuovo: diretto, trasparente ¢ a 360°
naturale, utilizzando il potenziale
dalla natura”.

Come descriveresti il tuo proget-
to e le tue creazioni?

“Con tanta passione e 1mpegno
costante ho analizzato e costruito
una politica aziendale dalla creazio-
ne alla vendita del nostro prodot-
to coerente con la nostra filosofia,
unendo design, materiali innovativi,
naturali e vegerali all’artigianalita
italiana e la mia infinita passione per
la maglieria creo collezioni di alto li-
vello come se fossero parte di me, le
porto con me anno dopo anno rac-
chiuse in capsule collection identifi-
cate dai quattro elementi della natu-
ra: terra, acqua, fuoco e aria.

Quest’anno siamo partiti dalla
terra. La collezione & suddivisa in
due parti una prima parte presentata
a gennaio con impronta invernale e
una seconda uscita a luglio con im-
pronta estiva.

Entrambe richiamano forme co-
lori della terra, 1 materiali sono es-
senza della terra, dalla fibra dilegno
nostro cavallo di battaglia, alla fibra
di menta, Bamboo, Cotone biologi-
co, e fibra di latte.

La Collezione Earth & completa-
mente ecosostenibile, con filati vege-
tali naturali con caratteristiche skin-
care e un aspetto unico al ratto”.

La sostenibilita @ un elemento
importante nelle tue realizzazioni?

“E una componente essenziale, la
Capsule & costruita con un concet-
to di preservazione e rispetto per il
corpo e 'ambiente, ¢ una collezione
tra volumi geometrici e basico- chie

| LNA FEVUENIVIUUA

contraddistinta dalla nostra trama
studiata e brevettata ad alto impatto
comunicativo che identifica ’azien-
da e il nostro stile.

La capsule & presentata e conse-
gnata al cliente con un packaging
del tutto naturale, in una custodia in
tessuto cotone biologico e al suo in-
terno la spiegazione del filato e delle
sue caratteristiche specifiche e cura-
tive della pelle, il nostro principio ¢
no plastic, questo comprende ogni
materiale usato.

Ogni capo & su impronta con-
tinuativa in quanto il filato & 4 Se-
asons in 100% cashmere vegetale
con tinture certificate tessile salute
non tossiche per la pelle”.

Oggi se osservi il tuo lavoro,
cosa vedi?

“Guardo la mia collezione ora e
vedo qualcosa di non solo bello e
lussuoso, che soddisfa le esigenze
estetiche di un mercato di fascia alta,
ma anche qualcosa che rompe gli ste-
reotipi della sostenibilita verso una
nuova frontiera della maglieria”.

Un momento della sfilata a Baku
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PREMIO AL PENSIERD INNOVATIVO DELLE NUOVE IMPRESE ITALIANE
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GIULIA BRUNETTI KNITWEAR - VINCITRICE PREMIO CAMBIAMENTI 2018 : http://www.premiocambiamenti.it/imprese/giulia-brunetti-knitwear/

benessere sociale.

indossa.

espressioni di eleganza e armonia.

attraverso volumi, tagli, trame e colori.

dei materiali originali e nel pieno rispetto dell'ambiente.

riconoscersi e attraverso i quali esprimere se stesse.

L'IDEA

Giulia Brunetti nasce a Siena, circondata dai meravigliosi colli Toscani. Da sempre animatada
una passione sconfinata per il disegno, la sua avventura nel mondo della moda inizia presso il
rinomato Istituto Internazionale Fashion Designer & Marketing - POLIMODA di Firenze con
la specializzazione maglieria, dopo il quale intraprende un percorso lavorativo e formativo

di quindici anni che le da la possibilita di lavorare come Designer di Maglieria, Campionarista
e responsabile di produzione perimportanti brand italiani ed esteri, tra i quali Isola Marras-
interfashion, Liviana Conti, Terre Alte, Maglificio Da.Ni — SHESSO, VOLPE D'ORO London,
Parronchi Cashmere. Nel corso di questi anni ha fatto della sua passione un percorso
professionale: non solo un lavoro ma un viaggio dentro se stessa alla ricerca del suo stile
identificativo. Ogni creazione racchiude un‘anima tutta sua, carattere e linee un estetica

ben riconoscibili in un continuo richiamo di forme, colori polverosi e sfumature eteree che
tracciavano orizzonti geometrici. Cresciuta ispirandosi all'amore per |'arte e la natura,

la bellezza e I'eleganza che le contraddistinguono hanno forgiaro la sua anima e il suo spirito
creativo e oggi le riversa nelle sue creazioni. MISSION Nell'epoca del fast fashion e della
sovrapproduzione, l'era in cuil'industria della moda sembra essere oggetto di forti critiche
anche per l'utilizzo di sostanze chimiche nocive nei processi produttivi, trova ispirazione,
legittimazione, coraggio e voglia di affermarsi la creativita di GIULIA BRUNETTI KNITWEAR.
Dal desiderio di abbinare la qualita del made in Italy all'idea di eco sostenibilita, prende vita la
filosofia del giovane brand che si fainterprete di un modello di sviluppo rivoluzionario per il
fashion system, fondato sul pieno rispetto e salvaguardia dell'ambiente, sulla tutela della

salute dell'uvomo e sul benessere sociale. Dalla scelta dei filati al packaging del prodotto, la

filiera adortata dal neo marchio vuole porsi in piena linea con il concetto di moda eco sostenibile .

Non solo un sogno che si realizza per la giovane stilista, ma un impegno sociale che la motiva
profondamente e la spinge a migliorare il suo lato creativo. I capi, studiati ognuno con una sua
precisa identita e individualita e concepiti per vivere a Iungo, sono realizzati con filati

vegetali certificati OEKO-TEX che vengono lavorati con trattamenti e coloranti estratti

esclusivamente dagli splendidi doni che la natura ci offre.

Capi dalle silhouette minimaliste e dalle linee pulite, confortevoli, totalmente

legnoso, le linee eteree dell'orizzonte, si rivelano nelle creazioni del neo brand

quel tocco di originalita nel proprio look o che desiderano valorizzare la propria

L'azienda Giulia Brunetti Knitwear marchio di abbigliamento maglieria eco sostenibile,
con 15 anni di esperienza alle spalle, nasce dal desiderio di abbinare la qualita del made
in ltaly all'idea di eco sostenibilita, prende vita la filosofia del giovane brand che sifa
interprete di un modello di sviluppo rivoluzionario per il fashion system, fondato sul

pieno rispetto e salvaguardia dell'ambiente, sulla tutela della salute dell'vomo e sul

GIULIA BRUNETTI KNITWEAR non é solo eco-friendly: artigianalita e qualita unitia
innovazione, semplicitd, geometria ed eleganza sono i valori fondanti del brand.
Il neo marchio propone uno stile unico in cui la qualita delle materie prime si fonde

all'estro creativo della stilista per dar vita a singolari opere d'arte ready-to-wear,
skincare e impreziositi da nuovi punti maglia realizzati dalla mano artistica della
stilista, unici nel loro genere, sono concepiti per valorizzare e prendersi cura di chi li
La ricercatezza nello stile & garantita da un design minimalista, innovativo e raffinato

che si ispira alle molteplici forme geometriche geometrie della natura: i contorni

irregolari delle rocce, le ispide cime delle vette, le contorte scalanature di un fusto

In unottica di rivalutazione del made in ltaly e dell'artigianlaita, inoltre, ciascun capo
viene prodotto dalle mani di esperti artigiani italiani, in sintonia con le caratteristiche
Per le donne che amano l'eleganza, che non rinunciano mai al comfort e che adorano

femminilita, lo stile Giulia Brunetti realizza capi di abbigliamento in cui ogni donna pud
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“IMPRENDITRICI DI SUCCESSO”
XVI° PREMIO COMUNE DI RIMINI

I Premio “Imprenditrici di
successo” 2019 quest’anno ¢
arrivato alla sedicesima edi-

zione e premia 6 imprenditrici
che vengono candidate dalle
associazioni CNA ¢ Confar-

tigianato con la motivazione “Im-

prenditrici di successo: La capacita
delle donne di valorizzare le eccel-
lenze del territorio

CNA Impresa Donna ha scelto

tre imprenditrici il cui successo im-
prenditoriale ¢ dovuto alla loro sen-
sibilita all’ambiente e alla capacita di
trasferire questa sensibilita alla loro
professione.

Si tratta di tre donne che offrono
prodotti e servizi diversi dall’abbi-
gliamento all’alimentare fino al be-
nessere, ma accomunate dalla capa-
cita di valorizzare in cio che fanno
le eccellenze del territorio: Food,
Fashion e Beauty.

Le imprenditrici associate a Cna
Impresa Donna di Rimini premiate

S5010;

Giulia Brunetti, titolare impresa

Knitwear, produzione maglieria.

Laureata al Polimoda di Firen-
ze nel 2005 con specializzazione
in maglieria ha sviluppato ner suc-
cessivi 10 anni una carriera per im-
portanti brand di maglieria italiani.
Nel 2017 ha aperto la sua azienda,
creando lussuose tessiture di ma-
elicria dall’anima tessile sostenibi-
le: ’azicnda si contraddistingue per
Putilizzo di filati e tessuti naturali e
vegetali interamente ecosostenibili ¢
certificati; Giulia Brunetti ¢ stata la
vineitrice del Premio Cambiamenti
2018 come Start up innovativa per
la moda sostenibile che fa Cambia-
mento; Infine ¢ docente di corsi di
maglicria professionalizzanti; il suo
slogan & Stile Lusso e Sostenibilita.

Federica Dolci, titolare impresa
Sadafé, produzione di olio d’oliva.

lotivazione del premio

Laureata in Farmacia all’Universi-
ta di Bologna nel 2017; nel suo per-
corso di studi ha effettuato diverse
analisi sugli oli extravergine di oliva
e in generale sugli alimenti e sulla
loro composizione a livello nutri-
zionale; ha fatto un corso propedeu-

. > R e o =
rico all’organizzazione e gestione

laboratorio di conserve alimentari,
Da sempre appassionata alla san;
alimentazione e al cibo di qualit:,
ha lasciato la carriera professionale
in Farmacia per aprire un frantoig
oleario.

Micaela Piccari, estetista e respon-
sabile commerciale dell’Tstituto di

bellezza DUCALE 54.

Dopo la Laurea in Giurispruden-
za nel 1994 frequenta un corso per
restauratore di opere d’arte e con
questa qualifica svolge diversi la-
vori importanti; nel 2010 ottiene la
qualifica di estetista e da allora col-
labora con Ducale 54 — beauty con-
cepr, istituto di bellezza, profumeria
artistica, che si propone di far star
meglio la sua clientela con un’ampia
e qualificata proposta di servizi di
estetica, profumi d’autore, cosme-
tici biologici ¢ omeopatici; da di-
cembre 2018 si & aggiunto al Borgo
San Giuliano anche “BARFUM”, il
beauty bar di Ducale 54, un nuovo
spazio per la bellezza e il profumo
espresso; Barfum & il primo locale 2
darsi I'obiettivo di portare la bellez-
za in strada.
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DOMENICA Visionar*

TRt Sognatori di futuro

Breve introduzione a cura di Simona Arduini (Presidente Zona soci Rimini di Coop Alleanza

Salvatore Aranzulla, Giulia Brunetti & Fabio Zaffagnini dialogano con Tommaso Labate

Accompagnamento musicale a cura di STAG

(Marco Guazzone fisarr

acustica, Giosué Manuri percussioni)

Posti limitati
Prenota subito per assicurarti un posto all'evento!

nica e voce, Stefano Costantini tromba, Edoardo Cicchinelli chitarra

<P
Moo

3.0) o Info Pratiche

Data:

Domenica 20 ottobre 2019

Orario:
10.30

Luogo:
Cinema Fulgor

Corso d'Augusto, 162 - Rimini

( -5..‘ Ad alta voce
& 9marzo- O

Domenica 20 ottobre lo splendore senza tempo
del Cinema Fulgor ha fatto ancora da sfondo a
un incontro dal sapore innovativo. Il giornalista
Tommaso Labate ha introdotto i protagonisti
dell'evento "Visionar* - Sognatori di futuro” con
tre domande fondamentali: "Chi sono? Da dove
vengono? Dove vanno?”

aee

Tre domande rivolte a Giulia Brunetti, Fabio
Zaffagnini e Salvatore Aranzulla.

#AAVRewind #AAV19 #lmmagimare #Rimini

£z Ad alta voce
S 11marzo-Q

Giulia Brunetti ha dato vita a un omonimo
marchio, che “si basa su lavorazioni artigianali
tradizionali, ma con filati sperimentali. Utilizziamo
materie prime solitamente usate in altri ambiti e
le portiamo nel mondo della maglieria™.

Ma non é solo una questione di scelta di
materiali. "Funziona I'essere veri, la veridicita di
quello che fai, se fai bene un prodotto e ne
spieghi la qualita. Dietro la maglieria c'é un
mondo di idee, forme, volumi. Ed é un mondo
bellissimo”.

#A... Altro...

LL L]



il Resto del Carlino CESENA
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CON LAZIENDA E ARRIVATA DA RIMINI
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Giulia Brunetti: "La maglieria vegana e versatile e
. - "
per ogni eta
La creatrice: "Uso fibra di legno estratta dai rami dell'abete bianco. | prezzi sono da fascia medio alta, da 50 a 250 euro”.

Ultimo aggiomamento: 18 luglio 2020 alle 13:17
SAVIGNANO

Tre anni fa é nata l'azienda Giulia Brunetti Knitwear in via Roma 35 lungo la via Emilia.

Un'azienda particolare, perché produce maglieria... vegana.
Che filaro usa per i capi di sua produzione?

"La pura fibra di legno, che un materiale innovativo, estratto dalla naturale potatura dei rami dell'abete

bianco. Una fibra pura lavorata attraverso processi naturali e non tossici".
Come e da chi viene lavorata?
"La mia azienda lavora da anni con artigiani laboratori italiani locali e delle regioni limitrofe,
seguendo ogni passaggio nel pieno rispetto della filiera produttiva eco sostenibile.
Ad esempio le tinture vengono fatte attraverso materiali naturali”.
Produce solo maglieria?
“ g ; o ;
No, anche tessuto con materiale in bamboo, soia, cotone organico, fibra di menta,
lana bio, eco-cashmere e fibra di banano. Creo abiti al momento da donna e nei prossimi mesi iniziero
anche la produzione maschile”.

Capi di abbilgiamento per quale stagione?

"Il potenziale delle fibre che utilizzo e I'innovazione stessa é nell'utilizzare questi indumenti
per tutte le stagioni'.

I clienti?
Una delle maglie vegane ad abito create da Giulia Brunerti

"Sono tre anni che ho questa attivita prima a Rimini e poi qui a Savignano e sto ampliando une rete
vendita di negozi e clientela privata in tutra ltalia".

Quali i prezzi?
"La fascia & medio alta frai 50 e i 250 euro per ogni capo, particolare cura nei dettagli”.
Capi di abbigliamento da giorno o da sera?

"Sono molto versatili, & una fibra adatta per qualunque eta e cararteristica fisica”.

e.p.
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